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Il gusto digital del vino italiano

FleishmanHillard Italia presenta la classifica della presenza online 
delle prime 26 aziende vinicole italiane per fatturato*.

i piu seguiti sui social

Fruibilità e Design in una scala da 0 a 10
LOOK & FEEL

I punti colorati indicano quanti, tra i brand campionati, utilizzano una data piattaforma
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*Classifica “Indagine sul settore vinicolo”, Ufficio Studi Mediobanca (Milano, 7 aprile 2016)

Periodo di riferimento per l’analisi: 8-22 aprile 2016
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Sito Multilingue
I puntini rappresentano il numero delle lingue in cui è tradotto il sitoRiferimento a territorio, enoteche, canali commerciali ed eventi 

BASSA MEDIA ALTA
2 11

2 3

8

frequenza di aggiornamento

 Quotidiano

S
ettim

a
n
a
le

22.2%

50%

27.8%

>1
 m

es
e

30.8%

7.7% Quotidiano

S
et

ti
m

a
n

a
le

53.8%

M

en
sil

e 

7.7%

>1 anno 

25%

Quotidiano

Settim
a
n
a

le

50%

M
en

si
le

 

>1
 m

es
e 

12.5%

12.5%

Google Page Rank Link In

5

4

3

2

1

0

6

7

8

9

10

8

4

3

2

1

0

10

30

60

80

100

visibilita nei motori di ricerca

<6 m
es

i

 

 
>

6
 m

esi

 1 m
ese

29.5%

23.5%

47%

territorialita

1 2 4 7 6 6 2 2 2 -

10 0

edizione 2016

9 8 7 6 5 4 3 2 1

Compagnia
De’ Frescobaldi 1

Mezzacorona 2

Masi Agricola 3

Cavit Cantina
Viticoltori

4

Casa Vinicola 
Zonin

5

Gruppo Santa
Margherita

6

Gruppo Banfi

7

Ruffino

8

Gruppo Campari
(divisione vini)

9

La Vis

10

11

Cantina Sociale
 di Soave

12

Collis Veneto
Wine Group

13

Gruppo Cevico

14

Fratelli Martini
Secondo Luigi

15

16

17

Cantine Brusa

18

Cantine Riunite
& Civ

19

Caviro 2o

Mondo del Vino
Group

21Schenk Italia

22

Enoitalia 23

IWB - Italian 
Wine Brands

24

25
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Note Metodologiche: I risultati della classifica derivano dal punteggio assoluto raggiunto da ogni azienda e assegnato nel seguente modo:

- 1 punto per ogni presenza e utilizzo di piattaforme online (Facebook, Youtube, Twitter, Pinterest, Instagram, Mobile, E-Commerce, Wikipedia);

- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati al numero di fan/iscritti/follower sulle 4 principali piattaforme (Facebook, Youtube, Twitter, Instagram);

- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati in base alla frequenza di aggiornamento dei propri profili social;

- da 0 a 10 punti, dove 10 rappresenta l’azienda con il migliore risultato, assegnati in base al Google Page Rank e al numero di link-in;

- da 0-10 Look & Feel, l’analisi è stata fatta valutando criteri di fruibilità delle informazioni e design del sito;

- da 0-10 analizzando la presenza online nella promozione del territorio;

- da 1-5 punteggio relativo al numero di lingue in cui è tradotto il sito.
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classifica finale 2016
(e variazioni di posizione rispetto al 2015)


